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Бриф – PR

	Компания: 

Бренд:

	Проект:      
Дата:      


	Описание компании, ее статуса:




	Товар/Услуга – в каком рыночном сегменте представлены:




	Торговые марки/Бренды:




	Описание продукта – модельный ряд, ассортимент и т.д.:




	Пресс-релиз(цели/задачи):

Цели:

Задачи:

Информационный повод:




	Пожелания (СМИ-предпочтительно):

Отметить, если СМИ должны определить мы  FORMCHECKBOX 
x
     



	Планируемый рекламный/PR бюджет:

Отметить, если это должны определить мы  FORMCHECKBOX 
 

     



	Рекламная поддержка – существующая/планируемая:

     



	В чем состоит уникальность торгового предложения:

Отметить, если это должны определить мы  FORMCHECKBOX 
 - см. специальную часть



	Конкурентное окружение – локальные и международные бренды:

Отметить, если данные необходимы от отдела маркетинга  FORMCHECKBOX 
 - см. специальную часть




	Позиционирование:

Отметить, если данные необходимы от отдела маркетинга  FORMCHECKBOX 
 - см. специальную часть




	Сезонность продаж – колебания спроса в течение года (по месяцам):

Отметить, если данные необходимы от отдела маркетинга  FORMCHECKBOX 
 - см. специальную часть



	Стратегические маркетинговые цели:




	Определение целевого рынка – по географическим, потребительским, ценовым, товарным и/или прочим критериям:

Отметить, если данные необходимы от отдела маркетинга  FORMCHECKBOX 
 - см. специальную часть



	Описание целевой группы (возраст, пол, социальный статус, семейное положение, дети, доход и т.д.)

Отметить, если данные необходимы от отдела маркетинга  FORMCHECKBOX 
 - см. специальную часть




	Ограничения:
	
	Практические



	
	
	

	
	
	Законодательные



	
	
	

	
	
	Бюджет




	Прочие отметки и комментарии:

     



	Подписи:
	
	Менеджер / Директор по работе с Клиентами

     


	
	
	

	
	
	


	Коммуникационная группа
	129164, Москва, ул. Ярославская, д. 8, корп. 3, офис 419

	«Media People»
	тел.:   +7 (495) 276 16 64

факс: +7 (495) 276 16 65
E-mail: office@mdppl.ru



